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Politicas Corporativas da Secao Rio Grande do Sul, Brasil do

Project Management Institute - PMI-RS
PARCERIA EM EVENTOS

| — Parcerias em Eventos

Esta secdo tem por objetivo estabelecer e complementar as politicas
corporativas em relacdo a atuacdo de parceiros do PMI-RS no que se refere a
execugcao de eventos em geral. Visa também delimitar o campo de atuagao dos
parceiros € do préprio PMI-RS, bem como estabelecer os beneficios que a parceria
pode promover.

1.

Serao caracterizadas como parcerias em eventos, iniciativas que envolvam a
promocao ou apoio pelo PMI-RS de eventos para publico em geral de carater
eventual ou periédico.

O estabelecimento da parceria devera atender, obrigatoriamente, aos
seguintes objetivos:

a. Beneficios e participagédo nos resultados, quando houver.

b. Prover a disseminacédo da aplicagdo das boas praticas preconizadas
pelo Project Management Institute — PMI, em especial pelo Guia
PMBOK® (Um Guia do Conjunto de Conhecimentos em
Gerenciamento de Projetos).

O estabelecimento da parceria podera favorecer os seguintes beneficios
esperados pela empresa parceira ou empresa promotora:

a. Exposicdo da empresa através da colocacdo do logotipo nos
materiais impressos do evento, destaque nos andncios de divulgagao
do evento, destaque em folder eletrénico do evento, site do evento ou
outras formas de divulgacdo adotadas e definidas no termo de
convenio.

b. Citacbes do parceiro patrocinador durante o cerimonial do evento.

c. Espaco para palestras para apresentagdo de cases ou metodologias
de Gerenciamento de Projetos na programacao do evento, desde que
esta palestra nao tenha foco comercial € nem seja utilizada para
demonstracao de ferramentas.

Apresentacao de video institucional, limitados a 3 minutos.

Espago para exposi¢éo de produtos.

Inscrigbes gratuitas limitadas ou descontos.

Fornecimento de dados cadastrais dos participantes apés a
participacdo no evento.
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4. O estabelecimento da parceria devera atender, obrigatoriamente, aos

seguintes requisitos:
a. Serd definido com antecedéncia ao evento o valor de investimento do
parceiro, proporcional aos beneficios que terd com o evento.
b. Uma vez realizado o pagamento, nao sera possivel o reembolso dos
valores aplicados.
c. A cada parceria e evento serd estabelecido um plano comercial
gerando um contrato especifico, onde estardo definidas todas as
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condicbes comerciais, prazos da parceria e de sigilo de contetdo
durante e apés a vigéncia do mesmo.

d. A cada parceria e evento sera estabelecido o cronograma de
divulgacao e conteudo a ser divulgado.

5. O PMI-RS nao se responsabilizara, em nenhum caso, por:

a. Providenciar a confec¢do de material de trabalho ou de divulgacéo do
evento, incluindo péagina especifica na Internet. O material
confeccionado pelo parceiro devera ser aprovado pelo PMI-RS com
antecedéncia ao evento.

b. Prejuizos financeiros, legais ou de qualquer outra ordem que o
parceiro possa ter decorrentes de sua participacdo do evento ou
mesmo de sua divulgacao.

6. Profissionais ou organizagdes com fins lucrativos que sejam ou que tenham
como soécio algum dos Diretores ou membros do Conselho Fiscal do PMI-RS,
titulares ou suplentes, ndo podem estabelecer este tipo de parceria com o
PMI-RS.

Porto Alegre, Outubro de 2009

COMITE DE POLITICAS CORPORATIVAS

Kelly Oliveira - Presidente

Marco Antonio Kappel Ribeiro — Presidente Ex-Oficio
Rogério Dorneles Severo — Diretor de Finangas
Eduardo Winck - Filiado

Mailton Almeida — Filiado

Claudia Gesto - Filiada
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